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Studienarbeit aus dem Jahr 2001 im Fachbereich Romanistik - Französisch - Linguistik, Note: 2,0,
Universität Duisburg-Essen, Veranstaltung: Multimediale Texte, 27 Quellen im Literaturverzeichnis,
Sprache: Deutsch, Abstract: Schlagwörter wie Multimedia oder Medienkompetenz sind aus unserer
„medien-orientierten“ Gesellschaft nicht mehr weg zu denken. Jedes Grundschulkind hat eine Vorstellung
davon, was Multimedia bedeutet und nimmt für sich – zurecht - in Anspruch, multimediale Erfahrungen
gesammelt zu haben. Nur ist die Vorstellung, was es mit diesem so häufig im modernen Sprachgebrauch
auftauchenden Wort auf sich hat, im wesentlichen geprägt von dem „Fachgebiet“, in dem man von diesem
Wort geradezu inflationären Gebrauch macht: dem Gebiet der Computertechnologie bzw. dem Verkaufs-
bzw. Konsumbereich der Computerindustrie. Multimedia bezieht sich hier quasi auf alle Komponenten eines
modernen Computers, die die verschiedenen Kommunikationskanäle betreffen. (z.B. Soundkarten für den
Audio-Bereich, Grafikkarten für den visuellen Bereich, und die verschiedensten Elemente, die die Kanäle
miteinander verbinden, wie Fernsehkarten, Modem für den multimedialen Internetzugang etc.) Die Tatsache,
dass hier die verschiedenen Kanäle quasi zusammenwirken, rechtfertigt sicherlich die Bezeichnung
Multimedia. Allerdings ist dieses Phänomen der multimedialen Kommunikation kein neues, wie es vielleicht
der häufige Gebrauch des Wortes in Zusammenhang mit neuen Technologien vermuten lässt. Sobald
verschiedene Medien zusammenwirkend eine Nachricht oder Information übermitteln, lässt sich von
Multimedia sprechen. Insofern haben die Grundschulkinder recht mit ihrer Aussage, sie hätten ausgiebig
multimediale Erfahrungen gesammelt. Denn was ist ein Kinderbuch, in dem Bildinformationen gleichwertig
neben verbalen Informationen (u. U. auch noch in Verbindung mit taktilen oder akustischen Reizen)
dargeboten werden, anderes als ein multimedialer Text? Auf verschiedenen Kanälen wird eine
zusammenhängende Nachricht vermittelt, die aus verschiedenen Zeichensystemen (Buchstaben, Bilder,
Fotos, Geräusche etc.) aufgebaut ist. Somit werden also im alltäglichen Leben unsere multimedialen
Fähigkeiten, Nachrichten, die aus dem „Zusammenspiel“ verschiedener Zeichensysteme resultieren, zu
entschlüsseln, fast ununterbrochen in Anspruch genommen.
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From reader reviews:

Kathie Richmond:

Do you among people who can't read gratifying if the sentence chained inside the straightway, hold on guys
that aren't like that. This Das Verhältnis von Bild und Sprache in französischer Reklame: eine multimediale
Textanalyse (German Edition) book is readable simply by you who hate the straight word style. You will
find the facts here are arrange for enjoyable reading through experience without leaving even decrease the
knowledge that want to provide to you. The writer involving Das Verhältnis von Bild und Sprache in
französischer Reklame: eine multimediale Textanalyse (German Edition) content conveys objective easily to
understand by many people. The printed and e-book are not different in the articles but it just different
available as it. So , do you even now thinking Das Verhältnis von Bild und Sprache in französischer
Reklame: eine multimediale Textanalyse (German Edition) is not loveable to be your top listing reading
book?

Ruth Westlund:

Spent a free a chance to be fun activity to do! A lot of people spent their down time with their family, or their
friends. Usually they undertaking activity like watching television, about to beach, or picnic from the park.
They actually doing same task every week. Do you feel it? Would you like to something different to fill your
free time/ holiday? Can be reading a book could be option to fill your cost-free time/ holiday. The first thing
that you ask may be what kinds of reserve that you should read. If you want to attempt look for book, may be
the reserve untitled Das Verhältnis von Bild und Sprache in französischer Reklame: eine multimediale
Textanalyse (German Edition) can be good book to read. May be it can be best activity to you.

Jose Williams:

This Das Verhältnis von Bild und Sprache in französischer Reklame: eine multimediale Textanalyse
(German Edition) is brand new way for you who has attention to look for some information because it relief
your hunger of knowledge. Getting deeper you onto it getting knowledge more you know or you who still
having tiny amount of digest in reading this Das Verhältnis von Bild und Sprache in französischer Reklame:
eine multimediale Textanalyse (German Edition) can be the light food for you personally because the
information inside this book is easy to get by anyone. These books build itself in the form that is certainly
reachable by anyone, that's why I mean in the e-book form. People who think that in publication form make
them feel drowsy even dizzy this guide is the answer. So there is no in reading a reserve especially this one.
You can find what you are looking for. It should be here for you actually. So , don't miss the idea! Just read
this e-book kind for your better life along with knowledge.

William Henderson:

As a college student exactly feel bored for you to reading. If their teacher inquired them to go to the library
in order to make summary for some guide, they are complained. Just very little students that has reading's



spirit or real their passion. They just do what the educator want, like asked to go to the library. They go to
generally there but nothing reading seriously. Any students feel that studying is not important, boring and
also can't see colorful pictures on there. Yeah, it is for being complicated. Book is very important for
yourself. As we know that on this age, many ways to get whatever we wish. Likewise word says, ways to
reach Chinese's country. Therefore , this Das Verhältnis von Bild und Sprache in französischer Reklame:
eine multimediale Textanalyse (German Edition) can make you experience more interested to read.
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